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COMPANY PROFILE

Primadonna Spa € una societa che opera nel settore

della commercializzazione al dettaglio di calzature

donna, e relativi accessoria marchio 0 Pr i madonn a
Co |l | e attravessnla propria rete di punti vendita

In franchising.

Primadonna Spaha avviatoil progetto franchising nel
2008 puntando sulla conoscenza del mercato di
riferimento ed improntando le scelte progettuali
sul | 61 n n ocereaz edoaifidapilita dei suoi
prodotti caratterizzati da un ottimo rapporto qualita-
prezza
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SEDE

Primadonna Spa
Sede legale, amministrativa e logistica.:
S.p. 231 km 5,208 Parco commerciale barese
70032 Bitonto (BA)
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PUNTI VENDITA

Il marchio e ormai presente nelle location piu prestigiose tredici
negozia Roma, uno dei quali nella centralissimaVia del Corso 377 e
poi Firenze, Palermo(due punti vendita) e Catania Tutte, comunque,
In posizionedi grande passaggiopedonale

Primadonna Collection € ormai u n 0 i n sliec@zatare e accessori
per donnache grazie alla costantepresenzasulle pagine delle riviste
di moda, che sara rafforzata q u e st @a passaggi sulle reti
Mediaset,e semprepiu diffusa sul territorio.

Uno sviluppo cosi rapido ha spinto Primadonna Spaa impegnarsi in
contemporanea nello sviluppo al | 0.e €asig trao le aperture
programmate, alcune riguarderanno| © E u riro greee jn grado di
fornire un immediato riscontro.
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ELENCO NEGOZI

ABRUZZO:
3 AVEZZANO (AQ) L'AQUILA LAZIO :
& CHIETI (CH) CHIETI £ APRILIA (LT) -c/o C.C. Aprilia 2
E PESCARA (PE) C.soVitt . Emanuele E APRILIA (LT) - Via Dei Lauri
E PESCARA (PE) c/o C.C. Auchan E FIUMICINO C.C. Leonardo
Aeroporto £ GUIDONIA (RM)
BASILICATA: E ROMA - c/o C.C. Porta di Roma loc. Bufalotta
£ MATERA (MT) 3 ROMA - c/o C.C. Euroma 2
E POTENZA (PZ) E ROMA - c/o C.C | Granai di Nerva
CALABRIA : E ROMA - c/o C.C. Olgiata Cassia
E CROTONE E ROMA - Via Appia
E REGGIO CALABRIA (RC) 34 C.so £ ROMA - Via ngcea
Garibaldi £ ROMA - Via dei Castani
E ggfbiﬁ CALABRIA (RC) 348 C.so 2 ROMA - Via del Corso
. SIDERNO (RC) E ROMA - V!a G.lu.bbonarl
E VILLA SAN GIOVANNI (RC) E ROMES V!a Ll.bla.
. VIBO (W) E ROMA - V!a Ojetti
cavil E ROMA - V!a Tuscola-na
AVELLINO (AV) E ROMA - Via XXI Aprile
%R cLiANO (NA) £ TERRACINA (LT)
£ VITERBO (VT)

MIRABELLA & ECLANO (AV)

E

E

=

£ NAPOLI (NA) - Via Toledo S5 R0
E

E

E

E SETTIMO MILANESE (MI)
E VANZAGHELLO CC (MI)

E VEROLANUOVA (BS)

E ROZZANO C.C. Fiordaliso

NAPOLI (NA) - Via Nisco
NAPOLI (NA) - Via Garibaldi
SALERNO (SA)

EMILIA:
E BOLOGNA (BO) c/o C.C. Centronova
5 FIDENZA (PR)
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MOLISE:

TERMOLI

PIEMONTE :

E
E

E

ALBA (CN)
ASTI
RIVAROLO (TO)

PUGLIA :

m m m m m m m m m m m m m m m m m m m m

ALTAMURA (BA)

ANDRIA (BA)

BARI (BA) - Via Argiro

BARI (BA) - C.so Cavour

BARI (BA) - C.so Cavour Outlet
BARI (BA) - Via Manzoni

BARI (BA) - Via Sparano

BARI (BA) - Via Unita d' Italia
BARI C.C. Mongolfiera o Carrefour
BARLETTA (BA)

BISCEGLIE (BA) - c/o Outlet
BRINDISI (BR)
CASARANO(LE)
CASTELLANA GROTTE (BA)
CANOSA (BAT)
CONVERSANO (BA)

CORATO (BA)

FOGGIA (FG)

GRAVINA DI PUGLIA (BA)
LECCE (LE)

m m m m m m m m m m m m M

MAGLIE

MANDURIA (TA)
MANFREDONIA (FG)
MARTINA FRANCA (TA)

MOLA (BA)

MOLFETTA (BA)

MONOPOLI (BA)

NARDOG (LE)
POLIGNANO (BA)
PUTIGNANO (BA)

S.SEVERO (FG)

TARANTO (TA) - Via Di Palma
TARANTO - Via Liguria
TARANTO (TA) c/o C.C. Mongolfiera
TRANI (BAT)

TRICASE (LE)

SARDEGNA:

E
E
E

E

CAGLIARI (CA) C. C. Le Vele
CAGLIARI (CA)
CARBONIA (CA)
Ol BileAE NC .

SICILIA:

TS [T T T A T U N T T, T

ACIREALE (CT)

AGRIGENTO (AG) c/o C.C. Le Vigne
AGRIGENTO VIA ATENEA
ALCAMO (TP)

AUGUSTA (SR)

BAGHERIA (PA)

BARCELLONA POZZO
CALTANISSETTA C.C. Il Casale

CATANIA loc. Bicocca C.C. Porte di
Catania AUCHAN
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CATANIA loc. Belpasso C.C. ETNA POLIS TOSCANA:

CATANIA CC "l Portali" E AREZZO

FAVARA (AG) E CECINA

GIARRE (CT) E EMPOLI (FI)

GRAVINA di CATANIA (CT) E FIRENZE (FI)

MARSALA (TP) E PISA

MAZARA DEL VALLO (TP) E PONTASSIEVE (FI)

MILAZZO (ME) E PONTEDERA (PI)

MISTERBIANCO C.C. Felix (CT) E PRATO (PO)

CALTANISSETTA ( CL) E S.FIORENTINO (FI)

MESSINA (ME) E VIAREGGIO (LU)

MODICA (RG) SPAGNA:

PALERMO loc. CARINI CC Chiachea Auchan E BARCELLONA

PALERMO (PA) C.so Finocchiaro £ MADRID C.C oXanadué

PALERMO (PA) - Via Magueda E MADRI D C. @WaguadadlL a

PALERMO - Via Roma PROSSIME APERTURE:

PALERMO Via Strasburgo E PESCHI ERA B. CBdomeadGal | eri a
PALERMO (PA) C.C. Forum E EBOL I C.C. oOLe Bollebo
PARTINICO (PA) E PALERMO DG O ©a

RIPOSTO (CT) c/o C. C. Conforama E GARBAGNATE M.Ise

SCIACCA (AG)
TERMINI IMERESE (PA)
TRAPANI (TP)
VITTORIA (RG)
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FORMAZIONE

Primadonna Academy e una nuovissima
struttura creata per gestire gli aspetti di
Formazionee Visual Merchandising

Nel | 0 a mpnegozioscuola vengono
appositamente studiati gli allestimenti e le
vetrine piu al | 6 a v a chg wadorizdino de,
collezioni.

L 6 uf fVisuali Merchandising, provvede a
trasmettere ai punti vendita le comunicazioni
contenenti le indicazioni su come gestire
| al |l esti ment o

Nel | 6wengbna organizzati |1 corsi di
formazione rivolti al personale interno e agli
affiliati, finalizzati a fornire una formazione di
base e avanzata per svolgere al meglio le
singole funzioni aziendali.
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CONSULENZA

Primadonna Spa con energica propensione a migliorare |l
servizio offerto al cliente finale, mette a disposizione dei
propri affiliati una costante consulenza commerciale
Indirizzata ai punti vendita, al fine di produrreu n 6 a ndalle | s |
vendite, curare il Visual merchandising, seguendo chiare

direttive Aziendali.
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SISTEMA INFOTMATICO

Ogni Punto Vendita della catenae fornito di un sistemadi
cassabasatosu Store2 prodotto dalla Fortech Italia, il qule
e un strumento evoluto per la gestionedel Retail.

Questa soluzione si caratterizza per una struttura a rete
geograficache 6 i d e n itnegbo4i, ke éliali e i magazzini
comenodi.

Il nodo principale e rappresentatodalla sedeche ricevedal
gestionale centrale le informazioni anagrafiche o le
movimentazionidi mercepressoi punti vendita
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COMUNICAZIONE

La nostra azienda e sempre attenta alle ultime tendenze dettate
dalla moda. La strategiadi comunicazionee volta a dar visibilita al
marchio, sostenendo di conseguenza anche i1 franchisee La
campagnapubblicitaria si sviluppa, oltre che con la produzione del
cataloghi,con u n 6 a mdigtiibazione a largo raggio tramite le piu
Importanti riviste nazionali
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INVESTIMENTO
DELL AFFILIATO

Nofeed 6i ngr esso.
No royalty.
No investimento per scorte di magazzino.

|l nvesti mento medi o ochi avi
0U900/1.200 in cui si intendono incluse
opere civili e arredi.

e Ldazienda richieder ™ all
fidei ussione bancari a de
050.000 ayaranzia di tutte le obbligazioni
previste dal contratto .

m/ m/ m/ m/
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IL PUNTO VENDITA

Area vendita: 8100 mq.

Magazzino: 3650 mq.

Superficie totale: 11050 mq.

Vetrine : almeno una vetrina da 5 m. lineari
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